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Obiettivi formativi

Il Curriculum in Economia e Marketing (CLAM) 
fornisce gli strumenti concettuali utili a:

Proporre strategie e soluzioni operative finalizzat e a 
soddisfare le esigenze dei clienti/consumatori 
(lancio di un nuovo prodotto, lancio e gestione di u na marca,
sviluppo di una campagna di comunicazione)
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Perch é scegliere Marketing?

Il Marketing è in continua evoluzione (nuove 
tecnologie e big data, nuovi contesti competitivi, 
nuovi strumenti di analisi del consumatore, etc…) 
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Perch é scegliere Marketing?

L’ambito di applicazione del Marketing è
molto ampio (beni, servizi, politica, 
istruzione, salute, cultura, sport, etc ….)
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Perch é scegliere Marketing?

Il marketing riveste un ruolo centrale nel 
raggiungimento dei risultati delle imprese 
(redditività e quota di mercato)
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Perch é scegliere Marketing?

Il marketing offre un vasto ventaglio di 
opportunità



Le carriere nel Marketing

Marketing Executive

Product Manager

Brand Manager Direttore Pubbliche 
Relazioni

Marketing communications 
Manager

Corporate 
Communications Manager

Customer Relationship 
Management 

Marketing Analyst

Direttore Vendite

Key account 
executive

Retail Manager

Buyer

Account executive

Media planner/buyer

Social media manager

Merchandiser



Il Piano degli studi del CLAM

ECONOMIA DELLE FILIERE AGROALIMENTARI

MARKETING MANAGEMENT

MARKETING DEI SERVIZI 

MARKETING INTERNAZIONALE

CONSUMER BEHAVIOUR

ANALISI DEI DATI PER IL MARKETING 

BUSINESS ENGLISH
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Lavori di gruppo in aula
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Incontri con i Manager
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Business Game
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Seminari di Marketing
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Lezioni in azienda
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Partecipazione a Convegni
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Partecipazione a Mostre
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Premio Marketing Società
Italiana di Marketing



Sbocchi occupazionali

Il laureato del CLAM può ricoprire posizioni di responsabilità sia 
imprenditoriali che manageriali nelle funzioni marketing , vendite ,  
pubblicità , pubbliche relazioni , organizzazione , acquisti e
logistica delle imprese , delle istituzioni e delle società di 
consulenza operanti nei diversi settori e mercati. 

La formazione di base ricevuta consente un proficuo inserimento 
in tutti i corsi di laurea magistrali .



Marketing manager, Sales account, 
Buyer, market Analyst, Brand manager,  
Key account manager, Customer 
manager, CRM manager

Cosa vuole diventare?

� Liceo Scientifico 
� Laurea Triennale in Economia e 

Management (indirizzo CLAM)
� Trade e Consumer Marketing (TRADE)

E dopo 3 anni…
Il nostro percorso di Laurea Magistrale
in TRADE E CONSUMER MARKETING (TRADE)



Laurea Magistrale
in TRADE E CONSUMER MARKETING (TRADE)

E’ stata la prima laurea 
magistrale di Marketing 
istituita in Italia

E’ la prima magistrale in 
Italia per copertura 
specialistica dei diversi 
aspetti del Marketing



I nostri laureati



Filippo Sandrini
Sales & Marketing – Area Manager



Nicolò Tassi
International Trade Marketing 
Specialist



Virginia Zanni 
Junior Brand Manager 



«Ritrovarsi insieme è un inizio, restare insieme un 
progresso, lavorare insieme un successo»

(Henry Ford)


